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‘ El Grupo CSR

Un grupo independiente de empresas de capital 100% espafiol con
mas de 13 afios de experiencia en el mercado editorial.

El equipo multidisciplinar de CSR cubre todas las etapas de la cadena
de produccién editorial. Marketing, publicidad, redaccién, fotografia,
maquetacion, imprenta, logistica y distribucion. Todo el proceso es
gestionado por su equipo.

Sus publicaciones estan posicionadas en nichos especificos de
mercado y tienen un alto valor afiadido por la alta calidad de la
revista, por los regalos que ilustran las tematicas de la publicacién y
el cartdn que aumenta su visibilidad en el punto de venta. Esas
caracteristicas son las que garantizan una gran fidelizacion por parte
de sus lectores.

Cifras y datos

El grupo CSR pone actualmente una media de 500.000 revistas al
mes en el mercado.

Actualmente colabora en el desarrollo de 15 publicaciones.

Facturacion del grupo en 2008: 10 millones de euros.




Nuestra especialidad

En el saturado sector de publicaciones periédicas un factor clave
para el desarrollo y éxito del editorial es la especializacion y
diferenciacion.

Los productos del grupo CSR estan clasificados como revistas-
nicho altamente especializadas y focalizadas en unos targets muy
especificos, para obtener un resultado positivo y sostenible a base
de la segmentacion y fidelizacion del lector.

Productos

Son revistas que abordan temas especificos, el lector que elige
comprar la revista esta realmente interesado en su contenido. Sera
un aficionado o curioso. El contenido, imagenes y texto, es
producido para las revistas por especialistas en el tema.

Estan posicionadas en un mercado competitivo pero no suelen
tener competencia con un contenido tan especifico y cualificado
como los del Grupo CSR.

Las revistas publicadas actualmente por el grupo editorial
pertenecen a las siguientes categorias:

Cocina,

Viajes,

Estilo de Vida,

Musica y
Tecnologia.
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Trading Publishing

Importaciones directas de Hong
Kong, Vietnam, India, México e
Indonesia para la Industria Editorial

CSR Editorial
E CSR Junior :

NTM

: PTA
Promational Trading Aplication

GRUPO CSR

Publicidad

A 4

MEGAPRINT

Impresion, rotativa, manipulado .

Actividades y Grupo

A lo largo de su recorrido el Grupo CSR ha ido desarrollando
servicios avanzados y especificos para clientes del sector
editorial.

Eso permite a este tipo de empresas tener la capacidad para
colocar cualquier proyecto editorial en la mejor posicién
para alcanzar el éxito.

CMY
Central Media Young

Empresa de exclusivas publicitarias
de medios graficos mensuales.

DISTRIBUIDORA MEDITERRANEA

Empresa de distribucion de revista
con un alto valor afiadido

HISPAMEDIA

18 empresa Espafiola en facturacion
enteramente dedicada a la
Exportacién a toda Sudamérica.

22 exportadora en n° de ejemplares
tras Planeta de Agostini




‘ Magazine Flow

El Sistema de WorkFlow para editores de revistas periddicas que,
digitalmente y en tiempo real, regula y organiza el flujo de trabajo
en una editorial, desde la concepcidn inicial de una revista, hasta la
entrega a la imprenta, solucionando los problemas de
comunicacion que surgen en todo el proceso, de una manera
sencilla y eficiente.

Al estar basado en herramientas web, es muy sencillo de utilizar
por cualquier persona. Los trabajadores ni siquiera han de estar en
la misma oficina para funcionar de manera plenamente operativa: se
trata de un sistema disefiado para trabajar de forma distribuida.

Ademas permite a la direccion de cada departamento tener una idea
exacta del estado de la revista, asi como de la productividad de
cada uno de los empleados, por cuanto el programa va registrando
todas y cada una de sus actividades en tiempo real.

REDACCION Y REVISION Y MAQUETACION
FOTOGRAFIA CORRECCION:
Conformidad y
correccion de lo
recibido.
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‘ Cocina
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‘ Estilo de Vida y otros
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Datos importantes
sobre el medio revista

Hemos de conocer algunos datos interesantes sobre
el fendbmeno de la publicidad en revistas.

La relacién lector y revista

Por el tiempo y calidad del impacto

* Menos saturacion publicitaria (pagina-
pagina), mejor impacto y menor el rechazo

* En el medio TV es muy distinto. bloques
publicitarios que parecen interminables

Minutosde lectura

50,7
I 35,3 35,1

Revistas

Diarios
Macionales

Importantes clientes

Suplementos
Dominicales

» Relacién de extrema complicidad y total confianza. En

la que el lector elige y paga por lo que quiere leer.

» Gran fidelidad. No se suele comprar la revista una Unica
vez. En la que el lector se involucra al 100% y disfruta de
su lectura.

e Lo hace con interés y actitud siempre positiva hacia
los contenidos de su revista, incluida la publicidad.

» Revistas mas segmentadas, mayor la afinidad de la
revista.

% cobertura sobre targets selectivos
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« Importantes empresas anuncian en revista.

« Significativa inversion publicitaria. (11,6% de la

inversion publicitaria en medios convencionales)

Evolucién de la inversion publicitaria
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Por el efecto multiplicador

» Permanencia del ejemplar mas tiempo al lado del
lector y lectura en varias ocasiones. (superior a de
cualquier otro medio)

» Haciendo que todo euro invertido, rinda mas.

« Gracias a ese efecto, cada insercion puede generar
3,69 impactos en media.

 Las revistas pueden llegar a ser un 33% mas
rentables que la television nacional

Coste Ratingen €

Adultos 14+ afios

2107

Coste Rating General Coste Rating con Efecto
rultiplicadar




